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Konstrundan 2021

Konstrundan &r ett riksomfattande evenemang dar konstnarer, konsthantverkare
och formgivare dppnar sina ateljéer och verkstader fér allméanheten.

Ar 2021 ordnades Konstrundan under det férsta veckoslutet i september, 4—
5.9.2021 och efter att 5 deltagare beslutit att inte delta p.g.a. coronan hade vii ar
totalt 321 (foregaende ar 210) besokspunkter fran Villmanstrand i 6st till Eckerd i
vast och fran Raseborg i syd till Nuorgam norr. Da flera bestkspunkter hade flera
deltagare, uppgar totala antalet deltagare till 485 (287) personer. Cirka 35 % av
deltagarna var svensksprakiga, 60 % finsksprakiga och 5 % meddelade att de
hade engelska eller annat sprak som framsta sprak. Ar 2021 hade Konstrundan
drygt 23 200 (15 200) besok.

President Tarja Halonen var beskyddare for Konstrundan 2021.

Som en del av Konstrundan ordnades Konstens fredag 3.9.2021. Konstens
fredag producerade en film med en konstpedagogisk uppgift som distribuerades till
alla lagstadieskolor i Finland. Som en nyhet erbjods aldre skolklasser och
féreningar mojlighet till besok hos flera av deltagarna i Konstrundan.

Arets stora nyhet utgjordes av Konstens afton 19.8.2021, en auktion med verk av
Konstrundans deltagare till forman for det konstnarliga och kreativa arbetet vid det
Nya Barnsjukhuset i Helsingfors.

Bakgrund \_L/ ":l.—
Konstrundan ordnades forsta gangen i Finland ar 2008 som en 8.1 O

del av Svenska Kulturfondens 100-arsjubileumsprogram. Sedan (oo ABOLAND
dess har evenemanget ordnats varje ar. Som ansvarig arrangor
fungerar Abolands hantverk rf.

Visionen och den 6vergripande malsattningen for Konstrundan ar att arligen éppna
dorrarna till konstnarer, konsthantverkare och formgivare i Finland samt att etablera
starkare natverk mellan dem. Konstrundan ordnades i borjan framst i de svensksprakiga
regionerna men intresset har tkat i de mera finsksprakiga regionerna. De tva senaste
aren har deltagarantalet okat kraftigt.

Projektet stravar generellt efter att 6ka synligheten for konst, konsthantverk och
formgivning. Konstrundan arbetar for att i &nnu stérre grad forsoka paverka allmanhetens
installning till att kdpa konst och Konstrundan marknadsfors som ett evenemang dar man
har mojlighet att képa konst direkt fran konstnaren. Det langsiktiga malet ar att 6ka
forutsattningarna for konstnarerna att livnara sig pa sin konst.

Ansokning och sallning

Ansokningstiden till Konstrundan 2021 var 21.1-21.2.2021. Det kom in 330 (244)
ansokningar, vilket ar klart mera &n tidigare ar. Av dessa ansokte 139 for forsta gangen
och 191 hade deltagit tidigare.

Juryn hdll sitt mote den 9.3.2021. Fyra ansokningar refuserades for att de inte uppfylide
ansokningskriterierna. Av de antagna representerade 198 deltagare i forsta hand visuell
konst, 97 konsthantverk och hantverk samt 26 konstindustri och formgivning.



Forberedelser infor arets Konstrunda

D& besluten om arets deltagare var klart inleddes det omfattande forberedelsearbetet infor
arets Konstrunda. | all planering beaktades pandemins méjliga inverkan och alla deltagare
uppmanades beakta saval sin egen som besokarnas sékerhet och vid behov vidta
behdovliga forsiktighetsatgarder.

Konstrundan 4-5.9.2021

Allmant kan konstateras att Konstrundan i ar forlopte enligt plan och det var ett lyckat och
uppskattat evenemang. Tack vare effektiverad marknadsforing infor ansokningstiden hade
Konstrundan rekordménga deltagare och manga som deltog for férsta gangen.

Ocksé besokarantalet slog nytt rekord uppgick till drygt 23 200 (15 200) besok! | medeltal
hade varje bestkspunkt 72 besok (74).

Besotkarantalen varierade mellan 3 och 468. Generellt sett har coronan vackt en
kulturhunger, vilket ledde till de hoga besokarsiffrorna. De lagsta besokarsiffrorna hade
deltagare som var enskilt eller avlagset belagna.

Region och Besok Besok i medeltal
antal besdkspunkter per region per besdkspunkt

Helsingfors 85 (58) 5805 (3 111) 68,3

Ostra Nyland 35 (28) 2 054 (2 397) 58,7

Vastnyland 28 (16) 1837 (668) 65,6

Egentliga Finland 37 (28) 2 310 (1 604) 62,4

Aland 38 (26) 5567 (4 188) 146,5

Osterbotten 37 (26) 2 385 (1 604) 64,5

Norra Finland 19 (5) 1043 (226) 54,9

Ovriga orter 43 (22) 2 233 (1 533) 51,9

Totalt antal 321 (210) 23 234 (15 200) 71,6

Flera deltagare erbjod bestkarna pa olika arbetsuppvisningar, prova-pa-verkstader eller
annat program. Manga valde dock pa grund av coronan att inte ordna nagot program eller
traktering.

Tack vare coronan erbjtds alla deltagare redan i fjol mgjligheten att gora en kort
presentationsvideo till var hemsida. | ar bifogade endast 37 deltagare en videolank.
Storsta orsaken till att deltagarna inte gjort videopresentation &r brist pa resurser och
kunskap samt tidsbrist. P& basen av feedbacken fran deltagarna lamnas den har
mojligheten bort nasta ar.

Marknadsforing

Tidningen ar en viktig del av marknadsforingen for Konstrundan. Det omfattande arbetet
med tidningen satte igang i mars. Innehallet sammanstélldes av projektledaren och
regionkontakterna i tatt samarbete med Konstrundans grafiker Nanne Nylund. Arets
illustration gjordes av illustrator Ulla Donner.

For forsta gangen gjordes tidningen genomgaende pa svenska, finska och engelska. De
omtyckta intervjuerna var saledes réatt korta i tidningen, men langre versioner fanns pa
Konstrundans hemsida. Intervjuerna skrevs och dversattes av regionkontakterna.

Martina Lindberg intervjuade Antti Nieminen, Veronica Svenskberg intervjuade Pia Sirén
och Arto Ali-Eskola, Ida Taavitsainen skrev om Helsingin paperipaja och Karin Lipkin-
Forsén, Jani A. Purhonen skrev om Skogby bruk, Leila Cromwell-Morgan Lénnroth
intervjuade Danelle Bergstrom och Ami Avellan skrev artikeln om Kikka Laakso.

President Tarja Halonens héalsning i tidningen utgjorde ett uppskattat inslag.



Eftersom Konstrundans deltagarantal 6kade kraftigt innebar det att tidningen behévde fyra
sidor mera an aret innan. Det medférde en extra kostnad pa ca 15 000 € som i sin tur
ledde till att vi i &r hade farre tryckta annonser an tidigare.

I tidningen ingick annonser av Kulturhuset Grand, Konst & Form Gumbostrand, Pesula
Galleria, Tidskriften Astra, Luckan, Pro Artibus, Fiskars Bruk, Turun Taidelainaamo,
Gullkrona Shop, Galleri Skarpans, Alands Konstmuseum, Yrkeshégskolan Novia,
Saariselan Sanomat och Rovaniemi stad. Flera annonser ingick i samarbetsavtal och
vardet av den direkta annonsforsaljningen uppagick till 1 250 €.

Tidningen skickades ut som tabloidbilaga med flera svensksprakiga dagstidningar.

| Nyland Hufvudstadsbladet 30 000 ex
Vastra Nyland 6 500 ex

Ostnyland 6 000 ex

| Aboland Abo Underrattelser 4 220 ex
Pargas Kungorelser 3900 ex

| Osterbotten Vasabladet 15 530 ex
Osterbottens Tidning 11 540 ex

Sydin 5310 ex

P& Aland delades tidningen ut till alla hushall 14 000 ex

For direktutdelning av deltagarna och Konstrundanteamet bestélldes ytterligare 22 000
extra tryck. Dessa tidningar distribuerades i deltagarnas natverk och till flera allmanna
platser sasom bibliotek, muséer, gallerier, butiker samt till stationer och terminaler.
Tidningens hela upplaga blev saledes 119 000 exemplar i ar.

Konstrundan hade i ar digitala annonser i Hufvudstadsbladet, Helsingin Sanomat, Turun
Sanomat, Abo Underréttelser samt i Alandstidningen. Tryckta annonser ingick i bl.a.
Taidelehti samt i tidningen Astra.

Ida Taavitsainen ansvarade for Facebook och Instagram och gjorde regelbundna och hogt
uppskattade inlagg pa plattformarna. Nagra betalda kampanjer genomférdes pa
sommaren och hdsten. Innan jul sammanstéllde Ida en popular julkalender med uppslag
som arets deltagare skickat in. Konstrundan fick manga flera foljare under aret och pa
hosten hade vi nastan 4 500 foljare pa Facebook och 6ver 2 100 pa Instagram.

For tredje aret i rad bjods en deltagare per region att ta 6ver Konstrundans Instagram-
konto for en vecka. De som medverkade fick positiv synlighet via Konstrundans Instagram
och manga inspirerades ocksa till att skapa nya verk att visa.

Udi Salmiaitta, Kotka 16juin, Vanda

Erica Mena, Fiskars Bruk Vuonue, Preitila
Christoffer Relander, Mariehamn Leif Strengell, Nykarleby
Mari Oikarinen, Rovaniemi Roy Aurinko, Heinola

Liksom tidigare ar bestalldes affischer och postkort att anvandas som direktreklam.
Materialet delades ut till deltagarna, som sedan delade dessa vidare. Totalt trycktes 5 000
st affischer i storlekarna A3 och A4 och 13 500 st postkort. Som en nyhet trycktes ocksa
1000 st vaderbestandiga vagvisningsskyltar i storlek 45 x 45 cm upp.

Pressmeddelanden och nyhetsbrev skickades ut flera ganger under aret och Konstrundan
syntes i mé&nga tidningar. P& Aland fick Konstrundan valdigt god synlighet, i évriga Finland
var det framst lokalpressen som skrev om Konstrundan och lokala deltagare.



Kommunikation med deltagarna
| juni ordnades regionala infotraffar for saval deltagarna som for medias representanter.
Traffar ordnades 14-16.6 pa foljande stallen:

Kulturhuset Grand, Borga Tyohuone Naakka, Kotka
Taidekeskus It&, Villmanstrand Luckan, Helsingfors

Knipnas, Ekenas Taito Shop, Abo

Mariehamns stadsbibliotek, Mariehamn Onkiniemi ateljee, Tammerfors
Laukaan taideateljeet, Laukaa Vasa Konstgrafiker, Vasa

YH Novia, Jakobstad Vanha Villatehdas, Uledborg

Villa Vinkkeli, Rovaniemi

Regionkontakterna agerade vardar under tillfallena och informerade om &rets Konstrunda
och delade ut marknadsforingsmaterial. Deltagarna i de flesta regionerna deltog aktivt
men endast enstaka representanter fér pressen deltog, med undantag for Aland.

Flera platser tog ocksa emot marknadsféringsmaterialet sa att deltagarna kunde hamta
sitt material da det passade dem. Tack till bl.a. Galleri Emelie i Lovisa, Galleri Elverket i
Ekenés och Ehns konstbutik i Mariehamn.

Efter att arets deltagare blivit valda skickades totalt 9 infobrev samt ndgra kompletterande
e-postmeddelanden. Infobreven lades upp pa hemsidan sa att deltagarna enkelt skulle
hitta dem. All information skickades pa svenska, finska och engelska.

Att fa ut all vasentlig information till sd manga deltagare &r en stor utmaning och kraver
tydlighet i kommunikationen.

Feedback fran deltagare

Efter Konstrundan ombads deltagarna svara pa en utvardering pa natet. Arrangéren erholl
134 svar, dvs endast 27 % av deltagarna svarade. Svaren var ratt jamnt fordelade i
regionerna och storsta delen var valdigt positiva.

Kommentarer av arets deltagare:

“Manniskométena, att man blir mer etablerad lokalt och forstas forsaljningen.
Dessutom &r det en kreativ boost eftersom man vill maximera effekten av
evenemanget. Manga nya idéer kan uppsta bara for att man ska delta.”

“Upeat jarjestelyt, kerrassaan! Itse tapahtumassa ihmiset tulevat vierailulle ihan
erilaisessa moodissa kuin mitd he normaalisti tulevat tyéhuoneelleni kaymaan. Nyt
tuli useita vierailijoita, jotka eivat olleet kuulleet teoksistani aiemmin. Sain ihan
huomattavalla summalla korttejani ja teoksiani myytya.”

Det absolut basta med Konstrundan &r alla dom ovantade, personliga och
intressanta métena och samtalen som uppstar mellan konstnar och bestkare

“Konstrundan exceeded my expectations in terms of how many strangers had seen
and independently researched my work via the event promotions, and then actually
came to my studio as a result. Providing the Konstrundan event as an umbrella
made it much more successful than if | had simply advertised an open studio on
my own. The social media outreach is fantastic.”

“Tapahtuman tunnettavuus, toistuvuus, kassit ja lehdet sekd kaikki se hieno
mainosty® mita teette!”

“Kiitos tapahtumasta! On tosi hienoa etta on tallainen taide/kulttuuritapahtuma joka
yhdistda koko Suomen! Olen iloinen etta olen paassyt mukaan”

“Oppet for alla besdkare. Man kan gora det pa ett sétt som passar ens eget
arbete.”



Av de som hade svarat hade 50 % inte deltagit i fjol. Av de svarande som deltagit i fjol
hade 25 % farre besokare i &r och 25 % flera besdkare. Manga poangterade vikten av
lokal marknadsféring och att samarbete med till exempel museum ger goda
synergieffekter.

Majoriteten av de som svarat pa utvarderingen enkaten upplevde att kommunikationen
med arrangoren forlopt bra. Kommentaren till varfor det upplevts som dalig var framst att
det kom fér manga e-postmeddelanden, &nda svarade 100% att de tycker e-post fungerar
som informationskanal.

Konstrundantidningen fick i enkaten basta betyget av de tryckmaterial som gjordes.De
nya vagskyltarna var ocksa populéra. Affischerna gjordes i ar i formaten A3 och A4 och av
dem var den storre affischen populér, en del hade 6nskat affischen i storre format. De
fysiska materialen fick tack for att vara av hog kvalitet, &ven om det ocksa ifragasattes
deras relevans och om inte digital marknadsforing ar mer effektiv.

Vilket/Vilka tryckmaterial fungerar bast tycker du?
133 svar

Tidningen | Lehti | The
newspaper

100 (75,2 %

Postkortet | Postikortti | The

postcard 40 (30,1 %)

Ad-affischen | A3-juliste | A3

67 (50,4 %)
poster

Ad-affishcen | Ad-juliste | A4

47 (35,3 %)
poster

Vagskylt | Tienviitta | Road sign 92 (69,2 %)
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Fortfarande toppar tidningsartiklarna listan éver hur deltagarna upplever de viktigaste
marknadsféringsatgarderna medan sociala medier kommer pa andra plats. |
kommentarerna kommer det fram énskemal att utveckla kommunikationen péa sociala
medier och battre kontakt och synlighet i den finsksprakiga pressen.

Gallande innehallet pa sociala medier Onskades det mer personliga presentationer av
konstnarer och deras arbeten. Overlag var deltagarna nojda med innehallet pa Facebook
och Instagram i ar.

72,2 % av dem som svarade pa enkaten svarade att de kommer att ansoka om att fa delta
i Konstrundan nasta ar igen och 24,8 % kunde ej annu ge besked. De som svarat att de
inte tanker delta angav tidpunkten, tidsbrist samt for lite deltagare pA samma omrade som
orsaker.

Det basta med Konstrundan &r méten med publiken, diskussionerna, den positiva
atmosfaren och forsaljningen. Evenemanget skapar synlighet for aktérer pa mindre orter
samt gemenskap bland de som deltar. Att det &r gratis for deltagarna, val organiserat och
landsomfattande och att informationen ges pa tre sprak uppskattades av manga.

En del efterlyser allmént mera marknadsféring lokalt och battre kontakt till press och
media. Nagra skulle garna andra pa tidpunkten. P& vissa orter ar Konstrundan &nnu ett
relativt okant evenemang. Flera bestkspunkter vore 6nskvart, i synnerhet pa mindre orter.
Nagra lyfte fram att Konstrundan borde ha ett finsksprakigt namn. Bland svaren fanns
ocksd manga andra konstruktiva forslag gallande till exempel marknadsforing och
kommunikation. | planeringen av kommande rundor beaktar vi all feedback vi fatt.



| ar frAgade vi i enkaten om deltagaren haft forsaljning och hur mycket det var under
Konstrundan. 80 % svarade att de haft forsaljning under evenemanget, 40 % hade salt
mellan 0-100 €, 45 % hade salt mellan 100-1 000 € och 15 % hade salt 6ver 1 000 €.
Uppskattningsvis har saledes deltagarnas forsaljning under Konstrundan uppgatt till
atminstone 150 000 €.

Vi fragade ocksa huruvida deltagarna upplever att Konstrundan skapar mervarde,
deltagarna fick svara pa skalan 1-5 (inte s& mycket - valdigt mycket). Storsta delen
svarade att det ser att Konstrundan skapar ett mervarde.

Upplever du att deltagande i Konstrundan skapar mervarde for dig?

133 svar
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Lotteri

Arets lotterivinster valdes av en hemlig urvalsgrupp. | lotteriet ingick en vinst per region
och vikt lades vid att f& med saval konst, konsthantverk och formgivning. Vinnarna drogs
pa styrgruppens mote i september. Totalt skickades 7 127 (4 898) lotter in.

Konstnér och verk Vinnare

1 Marianne Kaustinen, Karleby. Pupulaiset, 2021 Jaana Vanhala, Kotka

2 Kaisa Sirén, Rovaniemi. Aamuruuhkaa, 2018 Erkki Evild, Nummela

3 Peter Winquist, Eckerd. Moln i byxor Michelle Ferm, Osterhankmo
4 Gunzi Holmstrom, Helsingfors. Granens bén, 2020 Viola Norrgard, Palsbole

5 Hannele Kéngas, Abo. Handvavd scarf Inger Sagulin, Mariehamn

6 Markus Makinen, Notsj6. Abstract possibility 2, 2020  Pirjo Hummelin, Aura

7 Ritva Sirjala, Sibbo. Ruukut, 2021 Annika Kantokari, Helsingfors
8 Koivisto Studio, Hogfors. Kehto Siiri Salo, Helsingfors

Samtliga vinnare har gett sitt samtycke till att deras namn far publiceras pa Konstrundans
facebook- och hemsida.

Konstens fredag 3.9.2021

| samband med Konstrundan har det sedan ar 2012 ordnats olika
verkstader for barn pa Konstens fredag. Verkstaderna har genererat
moten mellan konstnérerna och barnen och utdver sjalva skapandet
har barnen fatt kontakt med och en inblick i den kreativa aktorens yrke.

Verkstaderna har uppskattats stort men p.g.a. ekonomiska och praktiska begransningar
har dessa natt endast en handfull barn pa enstaka orter, framst i Svenskfinland.

Ronstens fredag
Taiteen perjantai

Tack vare ett riktat understdd av stiftelsen Brita Maria Renlunds minne férnyades
konceptet for Konstens fredag ar 2020. For att na sa ut till s& manga barn som majligt
producerade vi en film pa vilken en konstnar presenterade en gratis konstuppgift. Den
huvudsakliga malgruppen var alla barn i lagstadiealder.



Ar 2021 genomférdes Konstens fredag enligt samma koncept. Akvarellmélaren Anette
Gustafsson fran Aland valdes till huvudperson i filmen. Hon planerade en uppgift som fick
namnet “Den fantastiska akvarellen” och tack vare Anettes stralande insats blev filmen
mycket inspirerande och den har fatt valdigt god kritik.

Av produktionsbolaget Luvid Film bestalldes tva filmer. P& den ena talar Anette svenska
och filmen har svensk textning. Den andra ar dubbad till finska och har finsk textning.

Filmen lanserades pa& Konstens fredag 3.9.2021 och den distribuerades p& Konstrundans
hemsida och sociala medier. Konstens fredag marknadsfordes ocks& med annonser i
tidningarna Lararen och Opettaja.

Arets film har fatt stor spridning och visats p& Facebook pé svenska 586 ganger och p&
finska 197 ganger. Pa Youtube har filmen visats 89 ganger pa svenska och 299 ganger
pa finska. Eftersom det &r frivilligt att skicka in resultaten fran uppgiften vet vi inte hur
manga barn som tagit del av uppgiften. Med med drygt 1 000 visningar hoppas vi att mer
an 3 000 barn har fatt utféra uppgiften.

Lararna eller foraldrarna ombads att ladda upp bilder av barnens konstverk pa Instagram
#konstensfredag #taiteenperjantai #konstrundan #konstrundan2021. Saval arets som
fiolarets film ligger kvar pa Konstrundans hemsida och Facebook, sa att uppgifterna kan
utféras ocksa senare.

Konstens afton 19.8.2021

| slutet av ar 2019 foddes en tanke pa att ordna en Konstrundanauktion till forman for ett
gott andamal. Malet var att framja forsaljningen av deltagarnas alster samt att fa positiv
synlighet for Konstrundan. P.g.a. coronan stalldes planerna in ar 2020, men ar 2021
inleddes ett samarbete med auktionshuset Helander och Fiskars Bruk och Konstens afton
arrangerades den 19.8.2021.

Alla Konstrundans deltagare fick foresla ett verk till auktionen. Totalt inkom 115 forslag
och samtliga togs med till auktionen. Konstnaren fick sjalv ange startpriset, vilket skulle
tillfalla dem om verket saldes. Helander fotograferade samtliga verk och
auktionskatalogen visades pa www.helander.com en vecka innan auktionen.

Auktionen skulle genomforas som ett fysiskt evenemang i Fiskars Bruk samt som en
online-auktion dver natet. Coronalaget medforde att tillstallningen i Fiskars stalldes in.
Séaledes genomfordes auktionen endast som en natauktion. Helander skotte sjélva
auktionen och som maklare fungerade Mika Sirén.

Den totala forséaljningen blev betydligt lagre an vantat. Endast 45 verk saldes till ett totalt
belopp av 13 050 €, av vilket storsta delen tillfoll konstnarerna. Skillnaden eller 3 000 €
donerades till den kreativa och konstnarliga verksamheten vid Nya Barnsjukhuset i
Helsingfors.

Helander erbjod ett nytt forsaljningstillfalle for de osalda verken och pa den auktionen
saldes ytterligare tre verk.

A arrangoérens vagnar kan konstateras att upplagget var arbetsdrygt. Det kravdes flera
paminnelser innan all information var insamlad och det var ocksd mycket jobb med att
returnera de osalda verken.

Konstens afton ansags av deltagarna vara en bra och rolig idé som garna kan goras igen.
Av stor vikt vore da att auktionen i sa fall genomférs som bade en online-auktion och som
ett fysiskt evenemang, som streamas pa natet. Forutsatt att auktionshuset Helander och
Fiskars Bruk stéller upp som samarbetspartner igen, ska vi utveckla konceptet pa basen
av erfarenheterna fran i ar.


http://www.helander.com/

Administration

Abolands hantverk rf &r arrangér for Konstrundan. Abolands hantverk utser en styrgrupp
som ar 2021 bestod av Maija Albrecht, Sebastian Jansson, Eliisa Riikonen, Johan
Sandas, Leena Stolzmann och Hanna Wiik-Rosenqvist.

Martina Lindberg ar projektledare for Konstrundan med en uppskattad arbetstid pa ca
70%. Konstrundan har en arbetspunkt i Abolands hantverk rf's kontor i samband med
Gullkrona Shop i Pargas men sedan pandemins utbrott har Martina arbetat hemifran.

Under sommaren 2021 gjorde Veronica Svenskberg en del av sin yrkespraktik for
Konstrundan. Praktiken ingdr i Veronicas studier till kulturproducent vid Yrkeshdgskolan
Arcada. | oktober anstalldes hon pa timbasis som sekreterare for Konstrundan.

Foljande personer anlitades pa timlon som regionkontakter i de olika regionerna:
Leena Stolzmann for Ostra Nyland,
Ida Taavitsainen for Helsingfors,
Jani A. Purhonen for Vastra Nyland,
Oona Haapaméki for Osterbotten
Leila Cromwell-Morgan Lénnroth pa Aland
Ami Avellan for Norra Finland, som blev en egen region detta ar.

For andra aret i rad tecknades ett samarbetsavtal med Yrkeshogskolan Novia. Novia, holl
Oppna dorrar pa skolan under Konstrundan. Det har gav en mdjlighet for allméanheten att
félja med kommande talanger inom konstindustrin samt en majlighet for personer som &r
intresserade av att utbilda sig inom omradet att bekanta sig med utbildningarna.
Regionkontakten for Osterbotten, Oona Haapamaéki, anstélldes som en del av detta avtal.

Alla regionkontakter har arbetat hemifran och som en positiv féljd av coronan hélls
regelbundna veckomdoten dver Zoom.

| september gjorde regionkontakterna en gemensam resa till Aland. Oona och Jani kunde
inte delta i resan, under vilken arets Konstrunda utvarderades, planeringen av nasta ar
inleddes och sa besokte gruppen flera av arets deltagare.

Ar 2021 har Nanne Nylund fungerat som Konstrundans grafiker. Konstrundans hemsida
www.konstrundan.fi uppratthalls av Webbhuset.

Ekonomi

Konstrundan ar ett fristdende projekt som inte genererar nagra egna intakter.
Omsattningen uppgar till ca 200 000 € per ar och verksamheten anpassas efter de
understdd som beviljas. De storsta kostnaderna utgérs av personalkostnader och
marknadsforingskostnader, speciellt dd Konstrundan-tidningen.

Forenklat kan man saga att Konstrundans omsattning ar marknadsforing fordelat pa de
enskilda deltagarna, men eftersom Konstrundan aktivt lyfter fram och arbetar for hela det
kreativa faltet i Finland tror vi att Konstrundan stéder och marknadsfor betydligt flera
kreativa aktorer.

For Konstrundan 2021 riktar vi ett varmt tack for understoden till:

Svenska Kulturfonden, Féreningen Konstsamfundet, Stiftelsen Brita Maria Renlunds
minne, Stiftelsen Emilie och Rudolf Gesellius fond, Eugéne, Elisabeth och Birgit Nygréns
stiftelse samt William Thurings stiftelse och Waldemar von Frenckells stiftelse.

Varmt tack till alla som genom gott samarbete pa olika séatt hjalpt
och understdtt genomférandet av Konstrundan 2021.


http://www.konstrundan.fi/

Framtidsutsikter

Konstrundan ar en omfattande helhet och ett uppskattat nationellt evenemang med
professionellt innehall. Flera utmaningar har beskrivits i denna utvardering och vi soker
standigt efter en bredare finansieringsbas samt hallbara I6sningar for att pa basta mojliga
satt kunna forbattra och utveckla verksamheten.

Malet &r att alltjamt utveckla programmet kring och under Konstrundan och locka flera
besokare till ateljéerna och verkstaderna for att stodja och framja det kreativa faltet i vart
land.
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Denna rapport ar sammanstalld i oktober 2021 av:
projektledare Martina Lindberg 044 977 0773, konstrundan.aboland@gmail.com
och sekreterare Veronica Svenskberg, konstrundan.praktikant@gmail.com



